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VZDELAVACI PROGRAM VYSSIHO ODBORNEHO VZDELAVANI

82-43-N/06 MULTIMEDIALNI TVORBA V REKLAME

Profil absolventa

Absolvent vzdélavactho programu Multimedialni tvorba v reklamé je svym odbornym
a v§eobecnym vzdélanim pfipraven pro kvalifikovany vykon naro¢nych odbornych ¢innosti ve
vsech sférach multimedialni tvorby. Je pfipraven pfedev§im k vykonu kvalifikovanych c¢innosti
v oblastech reklamniho trhu, médii, fotografické tvorby, audiovizualni tvorby, filmové tvorby,
televizni grafiky, animace a tvorby videoher, herniho designu, pocitacové grafiky, grafického
designu, webové grafiky, designu interiéru, produkce, scenaristiky a v oblasti zaméfené na motion
design. Absolvent je schopny kriticky hodnotit, tfidit a vyuzivat informace, které jsou vyznamné

pro vytvafeni nazoru, postoju a presvédceni v rozliénych oblastech jeho budouci profese.

Absolvent se uplatni v reklamnich oddé¢lenich podniku, firem a instituci, v DTP studiich, ve
fotoateliérech, ve filmovych a produké¢nich studiich, v navrhovych studiich, v postprodukcnich
studiich, v redakcich novin a casopisu a v reklamnich agenturach jako vytvarnik, pracovnik
audiovize, fotograf, designér, pocitacovy grafik, animator nebo v ramci vlastni podnikatelské

cinnosti zaméfené na design, tvorbu grafiky, fotografii, nataceni filmu ¢i reklam.

Vyssi odborné vzdélani, ziskané ve vzdélavacim programu Multimedialni tvorba v reklamé, rozviji
osobnost absolventa tim, ze cilené¢ prohlubuje profesné vyznamné znalosti a dovednosti.
Jednotliva zaméfeni programu Multimedialni tvorba v reklamé rozvijeji samostatné tvtrc
mysleni, prohlubuji vztah a profesionalni odpovédnost k praci a zdokonaluji komunikaéni

a tvardi kompetence absolventa, a tim i jeho uplatnéni a fundovanou orientaci v budouci

zamyslené profesi.

Vseobecné vzdélavaci sloZka profilu absolventa vyrazné rozsifuje dosazené stfedoskolské
vzdélani studentt v oblasti estetiky, etiky, kreativni tvorby, kultivované komunikace a stylistiky,
v oblasti psychologie ¢lovéka, rozsifuje aktivni znalost ciztho jazyka a vyrazné doplnuje slovni
zasobu z oblasti odborné terminologie, prohlubuje pfedstavivost, kterd je nezbytné nutna
pii feseni praktickych tkola v jeho budouci specializaci, a dale tato slozka poskytuje $irsi vzdélani

v oblasti informacnich a digitalnich technologii, pfedevsim pak v jejim praktickém vyuzivani.



Odborna slozka profilu absolventa je charakterizovana schopnosti aplikovat ziskané odborné
védomosti a dovednosti na konkrétnich praktickych zadanich, které absolventovi umozni
kvalifikované se uplatnit pfi vykonu kreativnich a estetickych c¢innosti, technickych,
technologickych a dalsich c¢innosti. Absolvent se orientuje v soucasném kulturnim svété, ma
utvofen samostatny nazor na multimedidlni charakter soucasné doby, je schopen pfijimat
nejnovéjsi poznatky v oboru a umi je aplikovat pfi své tvorbé, umi pruzné reagovat na ménici se
pozadavky spolecenské praxe, na reklamu a na medialni oblast. Absolvent dosahuje teoretickych

a praktickych znalosti marketingovych, kulturnich, vytvarnych a pravnich.
K nejvyraznéjsim rystim absolventa patfi tyto schopnosti a dovednosti:

- je dobfe piipraven k pokrac¢ovani ve studiu ptibuznych obora na vysokych $kolach v CR
1v zahrani¢i, systém vyuky se podoba vysokoskolskému, proto ma absolvent studijni

a pracovni navyky, které vysokoskolské vzdélavani vyzaduje a zprostiedkovava;
- diky velkému rozsahu praktické vyuky v ramci vzdélavani a rozmanitosti pracovist,, jimiz
student béhem pravidelnych blokovych praxi prochazi, je schopen se po absolutoriu

zapojit do prace ihned, nebo po velmi kratkém zapracovani;

- béhem vzdélavani ziska navyky a dovednosti, které jsou potfebné pro dalsi profesni rust,
schopnost sebereflexe 1 tymové prace, duslednost, schopnost pracovat s riznymi zdroji

informaci a prezentovat své vysledky prace;

- béhem studia ziskd védomosti, dovednosti a navyky potfebné i pro dalsi celozivotni
vzdélavani, dovednosti uplatnitelné na aktualnim trhu prace jak v CR, tak i v rAmci celé

Evropské unie;

- ziska dovednosti a schopnosti, jez mu umozni pruzné reagovat na nové tkoly a dosahovat

profesnich a osobnich dspéchu;

- je schopen a zvykly kriticky myslet, jednat flexibilné, jisté, odpoveédné a pohotove, je si
vedom své spoluodpovednosti za svét, ve kterém Zije, a moznosti ménit svet k lepsimu, je

si védom dulezitosti respektovat prava druhych;
- je schopen na profesionalni urovni spolupracovat s obchodnimi partnery;
- ma Siroky kulturni rozhled, ovlada kultivovany jazyk a estetické vyjadfovani;

- pracuje s odbornou literaturou ceskou i cizojazycnou;



- je schopen samostatné vytvofit multimedialni projekt se vSemi nalezitostmi, je schopen
jeho realizace s vyuzitim béznych i nejnovéjsich digitalnich technickych prostfedka
2 médii;

- je schopen uvazovat v Sirsich souvislostech, dokaze vytvafet souvislosti mezi historii,
dé¢jinami uméni, vyvojem designu, estetikou a soudobymi trendy ve vytvarném umén;

- ovlada zaklady klasickych vytvarnych technik i pokrocilé nastroje pro tvorbu digitalni;

- komunikuje v cizim jazyce v obecnych i profesnich situacich, je schopen pracovat i na

mezinarodnich projektech;
- jejazykové vybaven ke studiu i na zahranic¢nich skolach;

- ma rozvinuté kreativni mysleni, orientuje se v soucasném kulturnim svété, je schopen

reagovat na nové trendy v oblasti uméni, designu a médif;

- ovlada technologie v dané oblasti, sleduje jejich vyvoj, je schopen piijimat a aplikovat ve

své praci nejnovéjsi poznatky v multimedialni tvorbé;

- na zakladé teoretickych znalosti je schopen provést fundovanou analyzu puvodniho dila

a takto nabyté znalosti aplikovat ve vlastni tvirci ¢innosti;

- je pfipraven spolupracovat na tvorbé reklamnich spott a televiznich upoutavek, umi fesit
komplexni zakazky v oblasti prezentace firem prostfednictvim webovych stranek i jinych

forem digitalni prezentace;
- zna autorské pravo a dokaze se v ném obecné orientovat;

- vyznacuje se odbornymi védomostmi a dovednostmi v oblasti vytvarného uméni a jeho

vazby na média a marketing;
- zna d¢jiny reklamy, reklamni zakonitosti a jejich vyuziti v soucasné reklame;
- zna principy marketingového procesu, faktora ovliviiujicich chovani spotfebitele;
- zna metody spoluprace mezi jednotlivymi odborniky v reklamé;
- zna vytvarné techniky a technologie, jejich vyuziti a aplikace v konkrétnich oblastech.

Absolvent bézné pouziva a ovlada pro svoji praci nasledujici vycet softward, které jsou vyucovany
v ramci odbornych pfedméti a aplikovany pii kreativni praci v Ateliérech dle zaméfeni

(pfedmeéty: Ateliér filmové tvorby, Ateliér produkce, Ateliér scenaristiky, Ateliér animace



a videoher, Ateliér fotografické tvorby, Ateliér grafického designu a Ateliér designu interiéru).

Softwarové vybaveni je pravidelné aktualizovano.

Programové vybaveni skoly v r. 2022:

e Adobe CC, Adobe Reader, MS Oftice 365, 7Zip, VLC, Avid Media Composert,
program na color grading Da Vinci Resolve, QuickTime, Pro Tools (Avid), pluginy
Air, Focusrite, Fairchild, Pultec, Izotope, softwarové synthezatory, Rhinoceros 0,
SketchUp 2021, Lumion, Autodesk Maya, ArchiCAD, V-Ray, Dragon Frame, Unity,

Unrealengine, GameMaker Studio 2
Jednotliva zaméfeni vyuzivaji zejména:
zaméfeni Filmova tvorba, Scenaristika, Produkce: Adobe CC, Adobe Reader, MS Office 365,
7Zip, VLC, Avid Media Composer, program na color grading Da Vinci Resolve, QuickTime, Pro

Tools (Avid), pluginy Air, Focusrite, Fairchild, Pultec, Izotope, softwarové synthezatory, Dragon

Frame,

zaméfeni Animace a videohry: Adobe CC, Adobe Reader, MS Office 365, 7Zip, Autodesk
Maya, VL.C, Avid Media Composer, program na color grading Da Vinci Resolve, QuickTime, Pro
Tools (Avid), pluginy Air, Focusrite, Fairchild, Pultec, Izotope, softwarové synthezatory, Dragon

Frame, Unity, Unrealengine, GameMaker Studio 2, V-Ray, Lumion,

zaméfeni Fotograficka tvorba: Adobe CC, Adobe Reader, MS Office 365, 7Zip, VLC,

QuickTime, Dragon Frame,

zaméfeni Graficky design: Adobe CC, Adobe Reader, MS Office 365, 7Zip, VLC, QuickTime,

Dragon Frame,

zaméfeni Design interiéru: Adobe CC, Adobe Reader, MS Office 365, 7Zip, VLC, Rhinoceros
0, SketchUp 2021, Lumion, Autodesk Maya, ArchiCAD, V-Ray

MozZnosti uplatnéni absolventa

Student ziskd v prabéhu vzdélavani potfebné vseobecné i profesni kompetence pro budouci

povolani, jedna se zejména o umélecké multimedialni kreativni profese.

Absolvent vzdélavactho programu Multimedidlni tvorba v reklamé nabyva znalosti v oblasti
reklamy, autorského prava, marketingu a ziskava odborné kompetence v ramci svého zaméfeni

s interdisciplinarnimi pfesahy. Uplatni se ve vSech sférach multimedialni tvorby a reklamy, coz



mu umozfiuje §irsf a lepsf uplatnéni na trhu prace. Absolvent mize pracovat jako OSVC nebo

jako plnohodnotny ¢len kreativniho tymu.

Absolvent ziskava kvalifika¢ni stupent 6 podle Narodni soustavy povolani/kvalifikaci, kterd uvadi
typové pozice pracovnika v multimedialni tvorbé, napfiklad:
grafik 2D a 3D, pracovnik v audiovizi, produkcni kulturnich projektd, scenarista
a dramaturg audiovizualnfho dila, vedouci vyroby audiovizuilniho dila, asistent rezie,

producent v audiovizi, vykonny producent, vystavar.

Na zakladé pozZadavka z praxe a pfimé spoluprace se zaméstnavateli se absolventi mohou
uplatnit v reklamnich agenturach, mohou pracovat jako ¢lenové televiznich a filmovych stabu,
jako asistenti kamery, produkce, stfthu, zvuku i rezie nebo v hlavnich $tabovych pozicich pfi
vyrobé dél mensiho rozsahu (reklama, TV pofad, dokumentarni pofad apod.). Mohou pracovat
ve firmach a studiich zabyvajicich se grafickym designem, reklamou animaci nebo tvorbou
videoher, v kreativnich tymech designovych ¢i architektonickych studiich, visual merchandiser
pro obchodni znacky nebo vystavni expozice, stylisté pro realitni trh — home staging, ¢lenové
vyrobnich filmovych s§tdbi — game staging a film staging, animatofi ve 3D, renderisté
developerskych projekti. Mohou se uplatnit v redakcich periodik ve fotografickych, televiznich
a filmovych ateliérech, rozhlasovych studiich, postprodukénich studiich. Uplatni se rovnéz
v oblasti médif a kulturni spravy (napf. muzei, galerif, divadel atd.), nakladatelstvi, redakci nebo
zaméstnanci produkénich spolecnosti, dale v pomocné ¢innosti pedagogické, ve spolecnostech
vyuzivajicich animac¢ni postupy (napf. televizn{ a filmové ateliéry) nebo ve vzdélavacich
institucich. Uplatni se jako clenové vétsich tymu pfi produkei nejriznéjsich multimedialnich
formatd jako jsou filmové klipy, animované prvky webovych stranek, videohry nebo

multimedialni vyukové prezentace.

Absolventi Multimedialni tvorby v reklamé podle svych zaméfeni mohou navic zastavat

napfiklad tyto pracovni pozice:

e zaméfeni Filmova tvorba — kreativni pracovnik v reklamni agentufe, rezisér dél
malych forem (TV dokumenty, pofady, malé reklamy, atp.), scénarista malych
forem (malé reklamy, TV pofady), svenkr, kameraman dokumentt a reklam,
1. nebo 2. asistent kamery, mikrofonista, sound designer mensich projektt — on-
line reklamy, TV zpravodajstvi atp., asistent stfihu, technicky stfiha¢, koordinator

produkce, pomocny rezisér, asistent rezie, ¢len stabu u velkych projekta,

e zaméfeni Produkce — kreativni pracovnik v reklamni agentufe, asistent produkce
¢i produkéni koordinator v reklamnich agenturach, v televizi nebo u filmu,
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vykonny producent, vedouci produkce, account manager v reklamni agentufe,

asistent producenta,

e zaméfeni Scenaristika — kreativni pracovnik v reklamni agentufe, jako clenové
tvarc¢ich tymu v pozicich dramaturga, scenaristy, koordinatora programovych
pofadii i objednavatele audiovizualnich dél podle pokynt producentskych
spole¢nosti, dle miry talentu i samostatné, pracovnik tiskového odboru dfadu

a firem, copywriter, spravce socialnich sitf,

e zaméfeni Animace a videohry — kreativec vreklamni agentufe — tvirce
reklamnich konceptt a reklamy pro videohry (advergaming), v agenturach, které
se vénuji zvlastnim filmovym postupum a trikim, televizi, postprodukénich
studiich, v médiich 1 vzdélavacich institucich, game designer, level designer,
systém designer, tvarce Al, grafik pro hry (charaktery, pozadi, assets), scénarista

her, producent her,

e zaméfeni Fotografickd tvorba — kreativni pracovnik v reklamni agentufe,
pracovnik ve fotografickych studiich, dokumentarni fotograf, fotoreportér/editor

v redakcich periodik, videoreportér/editor,

e zaméfeni Graficky design — kreativni pracovnik v reklamni agentufe,
grafik/designér v grafickém studiu, nakladatelstvi nebo vydavatelstvi, DTP

operator, webdesignér,

e zaméfeni Design interiéru — kreativni zaméstnanec v designovém studiu ¢i
architektonickém studiu nebo v reklamni agentufe — tvorba 3D animace,
renderovani, aktivné pouziva grafické nastroje, aktivné vyuziva fotografii, vytvari
prezentace jak elektronické, tak tisténé, uplatfiuje se v oblasti vefejné sféry a s ni
spojené reklamy — navrh vefejnych prostor, vizual merchandising (optimalizuje
prezentaci produktd a sluzeb v prostoru pro lepsi zvyraznéni jejich vlastnosti
a vyhod, ucelem vizualniho merchandisingu je pfilakat, zaujmout a motivovat
zakaznika k nakupu), kreativni pracovnik (film, videohry) — navrh, uprava
prostoru — game staging, film staging, designér pro realitni kancelafe — home
staging (Gprava prostoru pro nasledny prodej; zaméfeni na konkrétni cilovou

skupinu, jeji psychologii, estetika apod.), interiérovy poradce.

Poslanim skoly je rovnéz piiprava studentd na dalsi profesionalni rist v podobé studia na vysoké

skole.



Vzdélavaci program Multimedialni tvorba v reklamé

Pozadavek na multimedialntho pracovnika ze strany zaméstnavateld je v soucasné dobé velmi
aktualni. Absolvent naseho vzdélavaciho programu Multimedialni tvorba v reklamé nabyva
znalosti v oblasti reklamy, autorského prava, marketingu a ziskava odborné kompetence v ramci
svého zaméfeni s interdisciplinarnimi pfesahy, coz mu umoznuje §ir${ a lepsi uplatnéni na trhu

prace. Mize pracovat jako OSVC nebo jako plnohodnotny élen kreativniho tymu.

Velky rozvoj digitalnich médii umoznuje nové multimedialni komunikace a vizualizace a vytvaii
kontinualné nova pracovni mista a pozice s vysokymi pozadavky na sebevzdélavani, ale
1 propojeni umeéleckych pfistupti a pouzivan{ riznych technologii a zafizeni. Multimedialni tvorba
v reklamé prolina unikatnim zpisobem piibuzné tvarci zaméfeni, zahrnuje oblast grafiky,

designu, audiovizualni tvorby, animované tvorby i interaktivni multimedialni tvorbu.

V ramci vzdélavactho programu Multimedialni tvorba v reklamé dochazi k propojeni vsech
nabizenych zaméfeni zadavanim spole¢nych praktickych ukolt a jejich feseni. Spolecny povinny
pfedmét Multimedialni tvorba je koncipovan jako pfesahovy pro vSechna zaméfeni, kde studenti
spolupracuji na spolecné¢ zadavanych udkolech, vytvafi tvaréi mezioborové tymy a ziskavaji
odborné kompetence s pfesahem do ostatnich zaméfeni (napf.: animacni programy, zvuk, film,

video, grafika, hry, renderovani, produkce a dalsi).

Multimedialita absolventa spoc¢iva v odbornych kompetencich vyplyvajicich zjeho zaméfeni

(zejména vyuzivani digitalnich technologii) a z pfesahu do ostatnich nabizenych zaméfent.

Absolvent je schopen pracovat v reklamnim tymu jako jeho c¢len i tvirce kreativni stranky

komunikacni kampané.



